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.Uber allen Erwartungen.”

war diese nahezu einhellig:

I

Die drupa 2016 hat erneut bewiesen: Es gibt kein anderes Event der
Branche mit so hoher internationaler Strahlkraft wie die fihrende
Messe flr printing technologies. Fragte man die Aussteller nach ihrer

Bilanz




touch
inspiration

Die drupa setzt entscheidende Impulse fir die weltweite Druck- und Medienbranche
sowie Verpackungsindustrie, sie inspiriert die Markte und vertikale Industrien und
sie bietet hervorragende Vernetzungsmaoglichkeiten und Potenziale fur exzellente
Geschdafte. Hier werden Innovationen in den Markt gebracht, neue Geschaftsmodelle
entwickelt und neue Partnerschaften geschlossen.

Das gesamte Leistungsspektrum

Eine Einteilung in Produktkategorien sorgt fur klare Strukturierung und einfache Orientierung.
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touch : e
new business 3%

0
65% 34%

Die drupa ist internationaler Magnet fiir Besucherzielgruppen verschiedenster 70 0/
Branchen. Die Hauptbesuchergruppen stammen aus der Druck- und Verpackungs- o

industrie, bereits die drittgrépte Besuchergruppe der drupa kommt aus den 36 O/o
vertikalen Markten wie z.B. Konsumartikel, Luxusgutter, Kosmetik, Banken- und

Sicherheitstechnologie, um nur einige zu nennen. Mehr als die Halfte der

Besucher kommen mit konkreten Investitionsabsichten zur drupa.
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Verantwortungsbereich’ 19% 1 et ot Griinde fiir den Besuch

33% | Kontakt zu bestehenden Lieferanten
~~~~~~~~~~~~~ und Geschaftspartnern

31% | Geschafts-/Unternehmens-/ 55% | Innovationen/Trends
. Anlagenmanagement AN WA 00000000000 L R LR AR

31 % | Kauf/Bestellung oder Vorbereitung

13 % | sonderschauen/Highlights [ NN AW CC von Kaufentscheidungen

30 % | suche nach neuen Lieferanten
~~~~~~~~~~~~~~ * und Geschéftspartnern

* Auszug aus Besucherumfragen 2016.
























,ES gibt keinen anderen Ort als die drupa, um
Entscheider aus allen Winkeln der Erde zusammen-
zubringen. Am bemerkenswertesten waren fr uns
der Einfluss und die Entscheidungskompetenz, dié
so viele Besucher auf unserem Stand auszeichnete.
(...) Die drupa 2016 war fur uns sehr ereignisreich -
uberwaltigend positiv - und wir freuen uns bereits
auf die drupa 2020."”

Ricoh I John Blyth, Market Development
Manager & Production Printing Business Group




reach
new target groups

Die drupa bietet hochste internationale Qualitdt und Quantitat: 75 % der Besucher
sind Flhrungskrafte aus dem Top-Management. Sie besitzen Entscheidungskompetenz
und sind an Investitionsvorhaben beteiligt. Besucher der drupa kommen aus unter-
schiedlichsten Industrien und aus diversen Anwendungsbereichen, abgedeckt wird neben
den hauptsachlichen Profilen aus den Bereichen print und packaging production ein
breites Branchenspektrum.

print und packaging

* Druckereien aller Auspragungen und Spezialisierungen

» Druckdienstleister und Zulieferer

» Buchbindereien, Druckveredler und weiterverarbeitende Unternehmen

» Medienproduktioner

* Verpackungsdesigner

» Produktmanager

» Produktionsexperten aus unterschiedlichen Industrien wie z.B. FCMG, Konsumgiter,
Nahrungsmittel, Kosmetik, Luxusglter oder Pharmazie

260.165

Besucher

0/
davon 75 O Entscheider

aus 183 Landern

future technologies

Hochkaratige Experten aus

« internationaler Forschung und Entwicklung

* Hochschulforschung und -lehre

+ Wirtschaftsverbdanden und Fachorganisationen
» Start-ups

* verschiedensten Querschnittstechnologien

marketing, publishing
und media

* Medienproduktioner

* Print Specifier, Print Buyer

+ Agenturen

* Brandowner

* Produktdesigner aus der Industrie

* Entscheider und Einkdufer aus der Verlags- und
Medienwirtschaft

vertical markets

Entscheider, Ingenieure, Designer, Produktmanager

aus Industrien und Branchen wie
« Konsumagliter

+ Nahrungsmittel

* FMCG

» Kosmetik

* Luxusguter

+ Unterhaltungselektronik

« Pharmazie

* Medizin

* Banken- und Sicherheitstechnologie
* Glasindustrie

* Innenarchitektur

* Logistik

IT

» Hochkaratige IT- und Softwareexperten

» Systemanbieter aus allen Bereichen der
Industrie von premedia/prepress, print,
postpress und converting bis hin zu packaging



behind
horizons

drupa cube drupa dip — the start-up area
Das innovative Event- und Konferenzprogramm In der drupa start-up area prasentieren junge
mit internationalen Top-Speakern erdffnet Unternehmen Best Practices und Business Cases.
einzigartige Einblicke in Zukunftstechnologien Das Forum bietet jungen Unternehmen und
sowie Best Cases auf internationalem Start-ups eine Plattform, um ihre Innovationen
Top-Niveau in einer inspirierenden Location. und Dienstleistungen zu prdsentieren.
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drupa touchpoints

touchpoints zu Highlightthemen wie packaging oder 3D fab+print
bieten Ausstellern und Besuchern der drupa Einblicke, Inspirationen
und Impulse fir ihr Business und Geschaftsmodelle der Zukunft.

i L i

touchpoint PZPSO () packaging

3 3 fCI.b+ Printed Electronics . discover the future
prlnt Products and Solutions




Disseldorf heift Aussteller und Besucher zur
. " drupa willkommen und verwandelt sich in drupa city.
ﬂl r werden die Themen der Messerlh die Stadt
: agen und machen das: Messeerlebnls uber die
3 r Messe hinaus lebendig und erlebbar. Von
_ téﬂlungen Uber Events bis zum rollenden Labor -
e dru ga ity bietet Gastfreundschaft mit uberzeugenden
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downtown
D-town

Geniepen Sie Disseldorf am Rhein. Shoppen Sie auf einem der luxuridsesten
Shoppingboulevards der Welt, der Kénigsallee. Entdecken Sie Architektur
von internationalen Stararchitekten wie Daniel Libeskind, Richard Meier,

Frank O. Gehry oder David Chipperfield, genieffen Sie mit den lebensfrohen
Rheinlandern ein Altbier an der ,,langsten Theke der Welt" in der Disseldorfer
Altstadt. Oder nehmen Sie einen Drink in einer der stylishen, trendigen Bars

im Dusseldorfer MedienHafen.

Kulinarisch ist die ganze Welt in DUsseldorf zu Hause. Die Bandbreite reicht
von rheinischen Spezialitdten wie FI6nz oder Himmel un A&d (das miissen Sie
probieren) bis zum einzigen japanischen Sternerestaurant Deutschlands.

Die Stadt erwartet Sie mit vielen Aktionen zur drupa.










