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第 8 份 drupa 全球趋势报告 

欢迎阅读第 8 份 drupa 全球趋势报告执行摘要。本系列特别报告主要跟踪全球各地区印刷行业和市场
的关键经济和市场发展状况。因新冠疫情，我们经历了两年的空白期，取消了 drupa 2020，仅举办了
drupa 2021线上展会，所以很高兴能发布此份 2022 年报告。 

因drupa 2020的取消，所以没有机会招募新的小组成员，又经历了两年的空白期，参与程度下降属意料
之中。不过，我们仍然召集了独特的全球样本群体，有包括打印机和供应商在内的 500 多名小组成
员，他们亲切地向我们详细介绍了自己如何在新冠疫情期间，以及在新冠疫情爆发和其他全球及地区性
冲击出现以来实现蓬勃发展。我们在此致以衷心感谢。

今年 4 月和 5 月，我们分别向印刷商和供应商分发了两份调查，其中包括许多相同的问题，不过也包
括一些特定问题，以期涉及到大家的不同关注点。对于较小的整体数据集，我们仔细在报告中保持透
明，不深入挖掘极小的数据集，并详细说明我们在哪些地方使用了边际数据集，便于读者判断这些研究
发现的有用程度。我们已经开始为 drupa 2024 做准备，希望并期待明年的参与人数再次攀升。

报告中的研究发现表明，随着新冠疫情后经济势头的增强，全球各地的人们正在恢复信心，但所有人都
面临着重大的社会经济挑战。那些规划未来并相应投资的人将一如既往迎来兴旺发达，我们小组的预测
和他们在调查中给出的简短评论表明，印刷行业已经准备好迎接挑战。 

Printfuture（英国）和 Wissler & Partner（瑞士）为开展和编制该系列报告付出了诸多努力，身为 
drupa 的组织者，Messe Düsseldorf 在此向他们致以衷心的感谢。我们相信，这份调查报告能带给您
深刻的见解。我们期待收到您的反馈，请通过电子邮件将您的宝贵意见发送到 drupa-expert-panel@
drupa.de。

drupa 团队
2022 年 9 月
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欢迎阅读第 8 份 drupa 全球趋势报告执行摘要。 
自上一份报告于2020年春季起草以来，发生了很多
事！新冠疫情、全球供应链困难、区域性战争、
贸易战、通货膨胀加剧和气候变化等等。但是，

2022 年，全球 34% 的印刷商小组表示自己公司
当前的经济状况“良好”，16% 表示“较差”，净正
差值 +18%。在很多图表中，使用的都是乐观与悲
观百分比净差值。按市场和地区划分的印刷商和
供应商的详细分类载于完整报告的附录中，虽然
澳大利亚/大洋洲和中东地区的数据集包含在全球

生活总是能顽强抗争，印刷业也恢复力极强。因
此，值得注意的是，与 2019 年相比，全球印刷商
普遍对自己公司更有信心，并对 2023 年抱有较
高的期望。

数据中，但数据量太少，不能单独使用。功能性
印刷商也是如此。在北美和非洲等包含小数据集
的地方，请注意文本和图表中的这一限制。1 

1.所有图表中的列间隙均表示无结果。
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图表 A：您如何评价贵公司当前的经济形势？  
您对未来 12 个月有什么预期？

drupa 全球趋势  2022 年 9 月 

2022 年 drupa 印刷商经济信心指标（按地区）2022 年 drupa 印刷商经济信心指标
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我们可以看到乐观主义的显著差异，例如谨慎的 
欧洲与乐观的南美洲/中美洲或亚洲之间的差异。 
从市场数据来看，包装印刷商的信心日渐增强， 
出版印刷商已从 2019 年的衰败中恢复，商业印
刷商今年的信心略有下降，但有望在 2023 年恢
复。

“原材料供应、通货膨胀率上升以及产品价格上
涨、利润率下降、竞争对手之间毁灭性的价格战[
都将成为未来 12 个月最大的威胁]。”德国商业印
刷商

“充分利用疫情后的经济增长。  向新客户和市场
传达我们的创新品质并销售我们的增值产品。 
”哥斯达黎加包装印刷商

供应商更有信心，2022 年全球净增长率 +34%
，2023 年欧洲的净增长率明显更高。虽然他们对 
2022 年的商业和出版市场持更加谨慎的态度 
（这两个市场相比 2019 年下降了 4% - 5%）， 
但他们对 2023 年所有市场领域的预测非常乐观
（净正差值分别为：出版 +36%，商业 +38%，
包装 +48%，功能性 +51%）。

2013 年至 2019 年期间，虽然纸张/承印物料价格
不断上涨，但更多印刷商选择降价 12%，而非涨
价。2022 年，那些提价而非降价的印刷商突然获
得了 61% 净正差值，这种情况前所未有。没错，
虽然纸张/承印物料价格曾有上涨，但以往从未对
终端客户的产品涨价。而且，全球大多数地区和
市场都出现了这种趋势。需要指出一点，几乎所
有公司在利润方面都仍面临压力，所以盈利压力
倒是依旧保持不变。
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随时间推移的全球印刷商财务状况
乐观与悲观百分比净差值

图表 B：过去 12 个月，贵公司的收入/价格/利润/利用率/承印物料价格如何变化？

随时间推移的全球印刷商财务表现
乐观与悲观百分比净差值
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供应商的情况也类似，价格净增 60% – 此前的
最高水平是 2018 年的 18% 净增。显然，新冠疫
情过后，定价行为发生了根本变化，如果这种情
况在其他行业重现，就会对通货膨胀产生影响。 

再来看看印刷商运营指标，2014 年以来，我们一
直在跟进各种印刷技术产生的印刷量这一关键指
标。主报告附录对此作了充分说明，而图表 C 仅
列出了标题，并以印刷材料数量的乐观与悲观百

分比净差值表示。商业市场的单张纸胶印量大幅
下降，降幅几乎与包装市场的涨幅持平。值得一
提的是，商业市场的首个净负差值仅在 2018 年出
现过，之后的净差值都很小。其他比较突出的方
面包括柔版包装业务剧增，数字碳粉单页纸彩色
与数字喷墨卷筒纸彩色利润可观。 
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2022 年印刷量（按技
术）

图表 C：您如何评估过去 12 个月中贵公司在以下技术领域的印刷量？

数字印刷在总营业额中所占比例增长，我们预计
新冠疫情期间这一趋势将持续。然而，2019 年
至 2022 年，这一趋势在全球范围内似乎陷入停
滞 – 除了商业印刷呈小幅增长。 

接下来，我们必须报告一个真正的难题。经营网
络印刷/数字印刷店面的印刷商占比持续下降，
从 2017 年仅有 27% 的峰值降至 2019 年的 

23% 和 2022 年的 20%。而商业印刷商的这一
比例从 2017 年的 38% 降至 2022 年的 26%，
出版印刷商则增长至今年的 33%，但包装印刷商
则从 2019 年的 15% 降至 2022 年的 7%。我们
承认样本量有所减少，但全球范围的数据仍然较
为准确。我们只能静观明年是否会复苏。
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但是，对于拥有网络印刷设备的印刷商而言， 
新冠疫情期间该渠道的营业额大幅增加（图 
D）。 
新冠疫情之前的 2014 年至 2019 年期间，全

球所有该领域市场的营业额均停滞不前，没有显
著增长（小组中只有17%的网络印刷商营业额增
长超过25%)。但此后这一比例飙升至 26%，而
且这种增长遍及所有市场。

W2P 营业额超 25% 
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图表 D：过去 12 个月，通过网络印刷完成的营业额占总营业额的
比例是多少？

���� 年全球印刷商资本支出（按市场）
乐观与悲观百分比净差值
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图表 E：过去 12 个月的资本投资有何变化？  
未来 12 个月，贵公司的资本投资是否会改变？
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自 2019 年以来，全球所有市场的资本支出都有所
回落，这不足为奇，不过 2023 年及未来的前景
乐观。从地区层面来看，除欧洲预测持平外，其
他所有地区都预计明年将实现增长。目前为止，
印后加工设备和印刷技术是最受欢迎的投资目
标。 

在印刷技术方面，2023 年的获胜者一目了然，
即单张纸胶印 (31%)，其次是数字碳粉单页纸彩
色 (18%) 和数字喷墨宽幅和柔版 (17%)。令人惊
讶的是，2023 年单张纸胶印仍然是最受欢迎的投
资目标，虽然有些市场的该技术相应印刷量明显

供应商报告称，2022 年资本支出净正差值 
+15%， 
2023 年净正差值 +31%。2023 年，预计商业和
出版方面投资较为克制，但在包装和功能性方面
较为强劲。 

再来看看战略方面的新挑战，印刷商和供应商都
在努力解决供应链问题（印刷商的纸张/基材和消
耗品以及供应商的原材料），他们预计这种情况

下降。对一些印刷商来说，使用该技术是为了巩
固、减少劳动力和浪费，对另一些印刷商来说，
使用该技术是为了增加产能。更重要的是，单张
纸胶印仍为三个市场中最受欢迎的印刷技术 - 见
表 1。

引人注目的是，在人们对于长期（5 年）投资计
划的答案中，排名第一的是数字印刷（占 62%）
，其次的自动化（占 52%）。传统印刷仍被列为
第三大最重要的投资 (32%)，但这并不代表我们
要忽视一个现实情况，即如果将各类技术整合，
就会使得数字技术发展迅速。 

将持续到 2023 年。 
41% 的印刷商和 33% 的供应商还谈到了劳动力
短缺问题。工资/薪资上涨已成定局且/或将是大
势所趋。
 
全球范围的环境、社会和治理问题对印刷商、供
应商及其客户而言都越来越重要。 

考虑到全球印刷市场的短期限制，传统问题占据
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2023 年全球印刷投资目标（按市场）

全球 商业 出版 包装

第一选择 单张纸胶印 31% 单张纸胶印 30%
单张纸胶印与数字
碳粉单页纸彩色 
27%

柔版 39%

第二选择
数字碳粉单页纸彩
色 18%

数字碳粉单页纸彩
色 26%

单张纸胶印 34%

第三选择 
柔版与数字喷墨宽
幅 17%

数字喷墨宽幅 
25%

冷固型胶印 24%

凹版，数字喷墨
卷筒纸彩色与胶
印/柔版/数字混合 
14%

表 1：未来 12 个月，您计划投资以下哪一种印刷技术？
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主导地位：竞争激烈以及销量/需求不景气 – 包装
印刷商主要谈到了前者，商业印刷主要指出了后
者。展望未来 5 年，印刷商和供应商都将受到数
字媒体的影响，其次是缺乏专业技能和行业产能过
剩。

我们最初制定本系列“趋势报告”时，仅对更广泛的
社会经济问题给予了适度关注。然而，考虑到这些
问题对印刷市场的影响越来越大，我们在 2019 年
引入了相关问题。考虑到新冠疫情以及此后接踵
而来的其他挑战，这实属明智之举。全球 52% 的
印刷商强调疫情的直接影响或对经济的影响，而 
42% 的印刷商提及了国家或地区经济衰退。但也
有一些明显的地区差异。例如，62% 的亚洲印刷
商选择了疫情影响，而全球的这一比例只有 52%
；58% 的中南美印刷商选择了经济衰退，而全球
只有 42%；32% 的欧洲印刷商选择了地区实体战
争，而全球只有 21%。显然，大多数人 (59%) 认
为社会经济压力比市场压力更重要，或是二者一样
重要。 

总之，2022 年和 2023 年印刷商和供应商的交
易前景普遍乐观，对此我们深受鼓舞。事实上，
也许此次调查中最让人惊讶的结果是在全球范围
内，2022 年的经济信心晴雨表略高于新冠疫情前
的 2019 年。 
不过话说回来，预计 2023 年大多数地区和市场的

交易情况会更好。这种情况并非普遍存在，而且存
在一些强大阻力（有些是全球性，有些是地区性）
，导致困难增加。 

新冠疫情期间，投资明显下降，企业需要一段时间
才能恢复。但印刷商和供应商表示，他们决心从 
2023 年开始通过必要的投资来扩大业务。尽管几
乎没有迹象表明市场和更广泛的经济压力会减轻，
但值得一试。因为只有那些明智投资、通过提高生
产力来降低成本、扩大经营范围、开拓创新，以及
为提升团队水平注入人力物力的公司才会蓬勃发
展。葡萄牙印刷商的一句话很好地概括了这一点。

“我们公司必须在寻找最大机会的同时保持警惕、
耐心，并寻找新的需求…新冠疫情和俄乌战争将给
市场造成新的混乱，但同样也可能创造新的机会。
我们可以在能够实现创新和复兴[变革]的市场中找
到[这类]新机会。为此，我们公司将主要探索数字
业务……（标签、数字印刷 - 宽幅和中幅）。”葡
萄牙商业、包装和功能性印刷商
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出版 ‒
数字碳粉单页纸彩色

单张纸胶印

27%

27%

39%

34%

包装 ‒
柔版

单张纸胶印 26%

30%

商业 ‒
单张纸胶印

数字碳粉单页纸彩色


