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drupa insights geht online: Neue Wissensplattform für Markt- 

und Zukunftsanalysen 

 

Ab sofort startet mit drupa insights eine neue digitale Wissensplattform der 

drupa. Wenige Wochen nach Öffnung der Ausstelleranmeldung erweitert die 

Weltleitmesse für Printing Solutions damit ihr Informationsangebot um 

fortlaufende Markt- und Zukunftsanalysen für die internationale Print- und 

Verpackungsindustrie. 

 

Das Format entsteht in Kooperation mit Alliance Insights, dem Research-

Bereich der PRINTING United Alliance. Der Zugang erfolgt nach einmaliger, 

kostenfreier Registrierung über die drupa-Website. 

 

drupa insights bietet vertiefende Analysen zu technologischen Entwicklungen, 

Marktveränderungen und wirtschaftlichen Perspektiven. Grundlage sind 

internationale Studien und Untersuchungen, die auf die Anforderungen einer 

sich dynamisch wandelnden Print- und Packaging-Industrie ausgerichtet sind. 

Zum Start stehen drei zentrale Themenfelder im Fokus: die wachsende 

Bedeutung von Etiketten- und Verpackungsdruck, der Fortschritt im Bereich 

Künstliche Intelligenz und Robotik sowie die zunehmende Automatisierung 

von Produktionsprozessen. 

 

Vom Global Trends Report zum Premium Content-Hub 

Mit drupa insights wird das Konzept des bisherigen Global Trends Reports in 

eine fortlaufende digitale Veröffentlichungsform überführt. An die Stelle eines 

jährlichen Berichts tritt ein regelmäßig aktualisiertes Angebot, das 

Entwicklungen zeitnah aufgreift und einordnet. Zugleich ist drupa insights Teil 

der strategischen Neuausrichtung der drupa 2028: Als Bestandteil des 

thematischen Clusters LEARN stärkt das Format den Wissens- und 

Analysebereich bereits im Vorfeld der Messe. 
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Strategische Partnerschaft mit PRINTING United Alliance vertieft 

drupa insights basiert auf der bestehenden Zusammenarbeit zwischen der 

drupa und der PRINTING United Alliance. Sabine Geldermann, Director 

drupa, Portfolio Print Technologies der Messe Düsseldorf, erklärt: 

„Mit drupa insights bündeln wir internationale Expertise und schaffen eine 

verlässliche Grundlage für fundierte Markt- und Zukunftsanalysen. Unser Ziel 

ist es, Unternehmen dabei zu unterstützen, den Wandel der Industrie 

strategisch zu gestalten.“ Nathan Safran, Vice President, Research Alliance 

Insights, ergänzt: „Wir freuen uns, gemeinsam mit der drupa dieses neue 

Format umzusetzen, das vertiefte Einblicke in die Entwicklung der Branche 

ermöglicht und praxisnahe Entscheidungsgrundlagen liefert.“ 

 

Mit drupa insights stärkt die drupa ihre Rolle als zentraler Ort für 

Wissenstransfer und Vernetzung – nicht nur zur Messezeit, sondern über den 

gesamten Innovationszyklus hinweg. Die Inhalte richten sich an Akteure 

entlang der gesamten Wertschöpfungskette der Druck- und 

Verpackungsindustrie – von Druckdienstleistern und Maschinenherstellern 

über Technologieanbieter und Agenturen bis hin zu Brand Ownern, 

Designerinnen, Designern und Medienvertreterinnen und -vertretern. 

 

Die ersten Inhalte sind bereits online. Interessierte können sich ab sofort 

kostenfrei registrieren: www.drupa.de/insights. 
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