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31. Mai-10. Juni 2016
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in Bezug auf Investitionen)

31% Geschafts-, Unternehmens-,
Betriebsleitung

19% Fertigung, Produktion,
Qualitatskontrolle
12 % Forschung und Entwicklung, hatten konkrete haben planen haben auf der drupa

B Investitions- Auftrage Auftragsvergabe neue Lieferanten
Konstruktion absichten vergeben nach der drupa gefunden
10 % Verkauf, Vertrieb

6% Marketing, Werbung, PR
5% Schiler, Studenten
5% Einkauf, Beschaffung

Besuchsgriunde

55% Neuheiten/Trends

W i rt sc h aft szwe i q** 33% Kontakt zu bestehenden Lieferanten/Geschéaftspartnern

30% Suche nach neuen Lieferanten/Geschéftspartnern
| S4% Druckindustrie oo
31% Vorbereitung von Kaufentscheidungen/Order
11% Verpackungsindustrie 13% Sonderschauen/Highlights
- 6 % Diverse Industrien und Branchen:

Konsumgiter/Elektro/Nahrungsmittel/ ~ ======mmmmmmmmmmmm
Banken und Sicherheitstechnik/

Pharmazie/Logistik/Innenarchitektur/ d ru pa

Luxusgiiter/Kosmetik/Medizin/Glas
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1% Universitat/Hoch-/Fachschule

Besucherinteressen™ Printbereich™
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Equipment, services,
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Premedia, multichannel @- 6% Hybriddruck

8 %
Andere . _3 % Tampondruck

3% Nanotechnologien

- 9% T_iefdruck

_8 % ﬂchdruck

* Auszug aus den Daten der Besucherbefragung
** Daten aus der Besucherregistrierung
*** Mehrfachnennungen méglich



